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1. FOor vem?

Denna handbok ger verktyg for att
skapa ett varumarke for den finldnd-
ska landsbygden genom att kristalli-
sera dess episka karna.

Den innehaller alla nyckelattribut som
du kan utnyttja i din kommunikation
for att skapa en sammanhangande
bild och kédnsla av landsbygden.

Alla idéer, exempel, berdttelser och
budskap som presenteras har ar fritt
tillgdngliga att anvandas i lands-
bygdsutvecklingssammanhang.

Ingen ager upphovsratten till detta
material, vilket gor det idealiskt for
regionala projekt och landsbygdsfore-
tagande.

Vi har sett hur nya landsbygdsutveck-
lingsprojekt bérjat bygga upp sitt eget
varumarke fran grunden. Tank om du
kunde ta grunden harifran och goéra
den till din egen? Samtidigt bygger du
vart gemensamma varumarke.

Du har marknadsforingens guldtacka i
dina hander och till ditt forfogande -
varsagod.

Den hdr handboken har
skapats genom sam-
arbete med ndstan

40 landsbygdsutveck-
lare och entusiaster.
Den fick sin bérjan pd
Landsbygdsldgret den
10.10.2024.







Om varumarket

Vad menar vi med brand?

Teorin om varumarkesbyggande har
skrivits ur olika perspektiv under
flera decennier. Ibland fokuserar
varumarkesmanualer pa yttre kan-
netecken som farger, logotyp och
visuella element. Andra ganger ligger
fokus pa kansla och beréttelsen. Vissa
varumarkesexperter betonar handling,
kundservice och motessituationer.
Varje angreppssatt har definitivt sin
plats - i stdllet for att fraga dig "vem
av dessa varumarkesbyggare har ratt,”
fundera pa i vilken situation var och
en av dem har ratt.

Glém antingen-eller-tankandet och
valj i stallet bade-och-tankandet.

Vi vill skapa en sa holistisk och
mangfacetterad upplevelse av varu-
markesbyggande pa landsbygden som
moijligt.

Framfor allt ar varumarke en kansla.
Det kdnslomassiga bandet mellan
manniskor och omrade skapas i sin
tur genom handling.

Ett varumdrke handlar inte bara om
farger, bilder och logotyper, utan

i hog grad om storytelling, méten,
tjanster och upplevelser. Det ar i den
upplevelsemassiga bemarkelsen som
kanslor ar den viktigaste kanalen for
interaktion. En rockkonsert kan till
exempel vara fullsatt, obekvam och
ha langa kéer, men stamningen och
energin dr anda fantastisk.

Det ar alltid en “kdnsla” som ligger
till grund for de beslut som fattas.
Man skulle till och med kunna sdga att
om manniskor fattade beslut i livet
med "fornuft” skulle det finnas farre
saker att gora.

Kuva: Anne Kalliola, Muurame
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2. Benamningen

Talat sprak skapar tdnkande och
tankande skapar kultur. Den finland-
ska landsbygdens varumarke utgar
fran sammanhangande begrepp. Fran
ord vi vill héra nar vi beskriver lands-
bygden. Och fran ord som vi inte vill
anvanda.

For oss betyder ordet landsbygd
manga saker.

Som omrdde:
95 % av Finland ar landsbygd.

Som sinnesstdmning:

Landsbygden har en robust attityd,
det ar frihet, det ar lugn, det ar att
anpassa sig till naturens rytm. Lands-
bygden ar Finlands hjartland.

Som mdnniskor:
Landsbygden handlar om grannsdamija,
uthallighet, sisu och acceptans.

Som natur:

Landsbygden &r strang. Dess fyra
arstider ar extrema. Det &r kargt, kallt,
vackert och vaxande. Karr och skog.

Det ar kallan till finskhetens ursprung.

Som kultur:

Landsbhygden ar evenemang, byagar-
dar, foreningsliv och talko. Det ar
trollformler, mystik och en grotskal
som fors ut till tomten..

Uttryck och ord som vi inte
vill héra ndr vi pratar om
landsbygden:

Avldgset:

Marginaliserad och avlagsen. Den
levande landsbygden har inte dessa
egenskaper.

Jordbruksomrdde:

Aven om landsbygden brukar och od-
las, ingar inte ordet "jordbruksomra-
de” i byggstenarna for landsbygdens
varumarke. Vi talar om entreprendr-
skap pa landsbygden och landsbyg-
dens ekonomi i olika fraser.

Vischan, hdla och andra slangord:
Vi anvander inte nedsattande och for-
minskande termer om landsbygden.
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3. Landsbygdens manifest

Vad dr landsbygd?

For manga ar landsbygden flugor, skidbackar, betande kor. Stugor dar
stadsborna packar in sig for att fira midsommar. For vissa ar det en bild av
langa avstand och byskolor som avskaffas, for andra barfota tar i det dag-
giga graset, minnen av mormor och kddalukten fran barrskog. Mopedkillar,
traktortraffar och skvallertanter.

Nar vi ser lite djupare dn ytan ser vi att landsbygden inte bara ar ett rekrea-
tionsomrade for stadsbor. Det ar Finlands ekologiska och ekonomiska rygg-
rad. Det ar var badsta sakerhetsgaranti i denna féranderliga varld. Lands-
bygden &r en matbod, en vattenreserv och en kolsanka. I skogen véxer var
exportbalans, fran falten och gardarna framstalls och tillverkas nédstan allt
det inhemska i butikshyllorna.

Mormorsstugorna ar inte forlagda till historien, utan ar anslutna till bred-
band. Allt fler kunskapsarbetare gor internationell handel vid rékbastuns
vagg. Fler och fler internationella turister vill komma och uppleva de fyra
arstidernas naturkrafter.

Utover detta ar landsbygdens andliga rikedom ofattbar. Det som kallas
finsk identitet, anknytning till naturen, renlighet, grannhjalp, arlighet och

mod, foddes pa landsbygden och ar arligt talat egenskaper som man inte
ens klarar sig utan utanfor staden. Pa landsbygden skordar, 6verlever och
lever vi hallbart. I tider av ndd kan du verkligen lita pa vanner. Mellan sjén
och skogen, under Karlavagnen, vdgs manniskor efter sina garningar. Dar
vager inte kon, hudfarg eller badklader sa mycket.

Vi har ocksa sett néd. Med den accelererande urbaniseringen och centralise-
ringen har landsbygden inte fatt den uppskattning den fortjanar.

Det har dr en trend som vi vagrar se pa fran sidan.

Vi paminner hela nationen om landsbygdens betydelse. Vi védcker varje
finlandares skogsbrukarrétter fran deras vinterdvala och hdjer byarna till ny
blomstring.

Vi dr rosten for de 6dmjuka och tysta pa landsbygden.

Vi synliggér médnniskorna pa landsbygden.

Vi ar stolta landsbyggare och den hér historien har bara bérjat.

Kuva: Anne Kalliola, Hakamaan lammastila, Petdjdvesi
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4. Varumarkesattribut

Den finldndska landsbygdens varumdrke dr: Saker som den finska landsbygden absolut inte dr:

1. Modigt robust 1. Aggressiv

Vart varumarke ar som en rasp, lite strdv. Robusthet betyder for oss att std Aven om vart varumarke ar robust och krivande. ir det aldrig aggressivt
for vad vi ar utan ytliga fasader. eller valdsamt..

2. Fri 2. Ansprdkslés

Vart varumarke lever sitt eget liv, fritt fran andras varderingar. Frihet inne- Vart varumarke déljer inte sina styrkor, den hukar inte..

bar mojligheten och makten att bestdmma dver egna angeldgenheter.
3. Alldaglig
3. Strdng Vart varumairke anpassar sig inte till mallar.
Vart varumadrke tar inte den ldtta vdagen. Vi vet att livet ibland ar kravan- Landsbygden ar aldrig konventionell.
de med extrema vader och langa avstand. Vi bor inte pa landsbhygden for
bekvamlighetens skull.
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5. Varumarkets tonfall

Varumdrkespersonligheten dr ett verktyg for att skapa
ett gemensamt tonldge.

En varumarkespersonlighet ar en fiktiv karaktar som representerar varu-
market. Nar du skapar innehall underlattas skapandet av ratt stamning av
tanken: “Hur skulle var utvalda varumarkespersonlighet sdga det har?”

Med hjalp av detta kan alla skribenter, sociala medier- eller produktskapare
skapa innehadll som ligger i linje med det gemensamt definierade varumar-
ket.

Med andra ord definierar varumarkespersonligheten det tonfall med vilket
vi vander oss till vara kunder. Det &r viktigt att komma ih3g att varumar-
kespersonligheten varken ar en maskot eller en figur som ar synlig for
kunden, utan ett verktyg som styr stilen i texten. Den avgor hur vi sdger det
vi sager, medan innehallet i vara tjdnster och vdra kunders behov avgér vad
vi sager.

Varumdrkespersonligheten:

Om landsbygden var en person skulle den vara kdnd som stark och sjalv-
sdker. Landsbygden skulle vardesatta kultur och kreativitet. Sarskilt sadant
som gors av karlek till sporten, av frivilliga och med passion - outsider-
konst, lokal teater och fagelholkar dekorerade med spets.

Hen vagar visa sig arligt som hen ér, ibland trétt och sliten, men alltid stolt
och orubblig. Landsbygden skulle vara stark och rotad, uthallig och tidlds,
som en klippa som bestar fran generation till generation. Hen skulle vara
kand som en ansvarsfull person. En person som ger mycket till sitt samhal-
le. Ett landsbygdssamhille skulle vaga bryta traditionella normer och vara
sig sjalva pa ett djarvt satt.

Hen skulle halla fast vid sina traditioner och sina rotter.

Viktiga kdnnetecken for tonfallet

- Jordndra, frisprakigt och stabilt. Inte oférskamt.

* Enkelt och arligt.

+ Saker och ting sdgs som de ar, utan vidare forklaring.

+ Inte slarvigt vardaglig eller éverdrivet formellt.

+ Uppriktigt och praktiskt.

+ Tufft, men inte kallt

+ Ingen onddig jargong

+ Undvik frimmande ord, till exempel i stallet for energisk anvands ordet

livlig. I stéllet for strategi anvands viktig plan.



Kuva: Anne Kalliola, Rockfestari Naamat, Muurame




6. Nyckelbudskap

De viktigaste budskapen dr kdnslor, kunskap och vilja

Manniskor tar emot budskap genom tre interaktionskanaler: kansla, kun- Det kanslomassiga budskapet
skap/information och vilja. Bra marknadskommunikation riktar sig darfor Alla dr inte gjorda fér att bo pa landsbygden.

till alla tre kanalerna.
Informativa budskapet

+ Det emotionella budskapet védjar till vara kanslor, det berattar om den Finska vdrderingar som samhérighet med naturen,
solidaritet, grannsdmja, drlighet och sisu féddes pd
landsbygden.

“kansla” vi forknippar med landsbygden.
+ Det informativa budskapet vadjar till vart logiska tankande. Nar det ar

som bast sammanfattar det var konkurrensférdel. Det ar dar vi kan sdga att o . .
Landsbygden dr Finlands ekologiska och ekonomiska

ryggrad.

vi ar bast.
- Avsiktsbudskapet, 3 andra sidan, talar om for oss i konkreta termer hur

vi ska agera. Onskat meddelande

Kdnn dina landsbygdsratter.






7. Visuella element

Det visuella uttrycket i landsbygdsva-
rumarket ar som i ett hemalbum av
hog kvalitet. Inga dverdrifter for att
skapa en kansla av robusthet, ingen
maskering for att fa fram stravheten.
Bilderna &r inte "6verredigerade” av
artificiell intelligens.

Bilderna speglar det finska landska-
pet, den biologiska mangfalden och
de miljoer som skapats av manniskan.
Narbilder av mossiga stenar, skogens
undervegetation, sjobottnar och djur,
framhaver naturens detaljer. Farska
svampar, lingon och fiskar illustrerar
naturens rikedom och resurser.

Det stranga kan illustreras med vader-
forhallanden, till exempel: stormiga
landskap, bldsiga vintervdgar och de
ibland kravande arbetsférhallandena
for landsbygdsbor. Robusta element
som isiga stigar, tjocka lager av sno
och regntunga falt ger uttrycket styr-
ka.

Tonerna fran gryning och solnedgang
ger ett stamningsfullt ljus.

I dessa landskap lever vanliga
manniskor mitt i det goda vardagsli-
vet. Bildernas dokumentara stil lyfter
fram det autentiska, utan onddig be-
skarning eller 6verdriven ljussattning
och inramning. Bilderna tillats visa en
kontrast i tiden, vilket aterspeglar hur
modernitet och tradition samexiste-
rar pa landsbygden. Datid, nutid och
framtid mots i samma égonblick.

Bildernas toner ar mjuka och naturli-
ga. Nyanserna i bilderna féljer arsti-
dernas rytm. Pa landsbygden soker
man inte den perfekta harmonin i
tonerna, ljusgrona sneakers kan passa
bra till en festklanning eller en gul
plastbank mitt p3 ett gratt filt. Over-
raskningar ar en del av rikedomen och
mangfalden, och det syns i bilderna.

Kuva: Anne Kalliola, Tervalepikén Torpat, Sysmd
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8. Typografi

Finlandica ar Finlands officiella Landsbygdsvarumarket anvinder Finlandica

typsnitt och har formgivits av Hels- detta officiella finlandska typsnitt

inki Type Studio. I enlighet med den  som sitt eget. Samma typografi som F ~ l d ~ b ld
finska "allemansratten” &r typsnittet ~ anvands for att marknadsfora vart 1 n a n 1ca o

baserat p3 6ppna killor. De starka och  land internationellt finns nu ocks3 F - l d . b ld g l g
kompakta formerna forkroppsligar ett i den visuella verktygslddan pa den 1n an 1ca o 1ta 1C
traditionellt finlandskt varde: en mild  finldndska landsbygden.

och ihardig beslutsamhet - "sisu”. Fi n landi Ca Semibo l-d
Blacksvepen, som ser ut som slagen Finlandica SemibOld italiC

fran en slo yxa, gor typsnittet tydligt

i sm3 bokstaver och ger det karaktr i Finlandica medium
stora rubriker. Precis som den finska . . . . .
hésten &r det en ras som lampar sig Finlandica medium italic

for bade ridning och arbete. ) ) )
Finlandica medium

Typsnittet utformades som en del av Finlandica medium italic

Finlands nationella visuella identitet
och bestélldes av statsradets kansli.
Typsnittet ar en del av en verktygslada
som utformats for att marknadsfora
Finland.



i}
£
2

(%)
=
S
=
2
S

£
=i
=
S

=

-
2
=

Q2
=

S

==
a

8
S
S

=

9

2

T

x
()
=
=

=3
S
=

x




8. Anvindning av denna handbok

Denna handbok ar resultatet av en mangfacetterad och mangsidig gemen-
sam utvecklingsprocess.

”Allemansrdtten” gdller fér anvdndningen
av handboken.

Det landsbygdsvarumarke som presenteras i denna handbok dgs av alla,
men samtidigt dger ingen det. Manualen ar lika fri som den finldndska
landsbygden. Innehdllet i denna handbok kan fritt redigeras och andras.

Anvédndningen ar helt frivillig och det star dig fritt att snatta, forbattra och
anvanda materialet pa det satt du finner lampligt.

Den har handboken gar inte utéver de krav som stills av till exempel din
organisations grafiska riktlinjer eller din finansidr.

Denna handbok ar inte pd ndgot satt bindande eller dikterande, utan funge-
rar snarare till att komplettera aktiviteter eller en stimulera idéer. Den kan,
bor och ska anvdndas med ett 6ppet sinne, bdde som ett stod for befintligt
arbete och som en grund for helt nya idéer.

Denna handbok bygger pa det tidigare skapade Landsbygdsmanifestet, som
du hittar i denna handbok med konkreta forslag till atgarder.

Bade manifestet och materialet i varumarkeshandboken finns ocksa att
tillga kostnadsfritt fran ett antal materialbanker. Den senaste listan med
lankar finns i slutet av detta dokument.

Vi 6nskar att ni i er verksamhet och marknadsféring, i man av méjlighet
anvander er av handbokens riktlinjer.

I er kommunikation ber vi er vara djarva och lyfta fram handbokens lands-
bygdsperspektiv utan att vara blygsamma eller alldagliga. Anvédnd de
begrepp, tillvdgagangssatt och sinnesbilder som presenteras i handboken
for din landsbygdskommunikation. Om du skapar eget material med inspi-
ration fran handboken, dela garna med dig av dina idéer och tips antingen i
en gemenskap materialbank eller pad sociala medier.

Vdra rekommenderade hashtags:

#finldndskalandsbygden #landsbygd #modigtrobust
#suomalainenmaaseutu #maaseutu
#rohkeastirouhea #ankara #vapaa



Exempel pa konkreta anvind-
ningsomraden for handboken:

Landsbyggare

Var en vardefull varumarkesambassador for landsbygden och marknadsfor
aktivt landsbygden genom din vardag och dina egna erfarenheter. Anvand
handboken och dess grafiska material som underlag for att profilera din by,
starka din image och for marknadsforing av evenemang. Ta med materialet
i presentationer av era aktiviteter. Handboken bidrar till att forenhetliga
bilden av den finlandska landsbygden och de finldndska byarna samt till att
framja en gemensam samhallelig sak.

Representant for media
Férmedla landsbygdens rost med hjalp av den ton som presenteras i handbo-
ken! Lyft fram positiva fragor och perspektiv och anvénd ett frascht sprak.

Entreprendr / kommersiell operator

Anvénd var handbok for att profilera din produkt eller verksamhet. Inférliva
andan i denna handbok i din kommunikation. Anvdnd garna handboken till
din fordel.

Beslutsfattare / offentlig aktér

Kom ihdg landsbygdsperspektivet i allt beslutsfattande. Var uppmarksam pa
den vokabuldr du anvander om landsbygden. Fordjupa dig i landsbygdens
budskap och berattelser med hjélp av handboken och anvand de begrepp
som lyfts fram i handboken for att hjdlpa dig att formulera ditt budskap.

Anvand handboken som underlag for ditt brand och som stdd for nya idéer.

Handboken hjalper dig att lyfta fram landsbygdens rost, till exempel nér du
uppdaterar kommunala program.

Kuva: Anne Kalliola, Paikka pappilassa, Syv;ii:ni'r]aa,' Kinnula
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9. Tio atgarder

1. Tala inte ont
Vi skapar ingen konfrontation i vara tal, och vi kallar inte landsbygden for
ett avldgset omrade. Vi ndrmar oss landsbygdsproblem genom lésningar,
inte genom forfasa.

2. Berém och uppmuntra

Vi pratar positivt om landsbygden. Vi leker med spraket och tar med lands-
bygdens ordférrad in i modern tid. Vi utropar landsbygdsentusiasmens
goda nyheter och aterger berattelser om landsbygdens hjaltar.

3. Dela

Vi dr inte avundsjuka pa grannbyarnas insikter, och vara egna vl beprova-
de verksamhetsmetoder och idéer ar fritt tillgdngliga for alla. Vi hjalper alla
landsbygdsaktorer, oavsett om du ar bybo, resendr, invanare eller primar-
producent. Vadra basta insikter ar gjorda for att delas. Vi gor ovdsen pa
sociala medier. Vi kan inte ignoreras.

4. Anvdnd landsbygdstjdnster
Vi koper minst en produkt fran en lokal producent i julklapp och betalar det
pris det dr vart.

5. Vdrda traditioner
Vi forstar vardet av historien. Vi deltar i traditionella hogtider och stottar
hantverkare. Skogsrotterna ar vardefulla for oss.

6. Uteslut inte

Landsbygden diskriminerar inte. Alla dr vdalkomna att delta i landsbhygdsut-
vecklingen. P3 landsbygden spelar kon, hudfarg, nationalitet, sexuell lagg-
ning eller religion ingen roll. P3 landsbygden végs en person efter garning-
ar. Under stjarnhimlen eller i bastuns morker ar alla lika varda.

7 Pressa in landsbygdsfolk i alla media

Vi krédver en lantlig rost for soffprogram och tidningsrubriker. Nar vi marker
att landsbygdsperspektivet saknas frustar vi inte bara fér oss sjdlva, utan
vi rattar vanligt reportern.

8. Organisera sammankomster
Vi anordnar landsbygdsevenemang. Bastukvallar, logdanser, landsbygds-
traffar och landsbygdslager, alla driver var gemensamma sak.

9. Kom ihdg att du dr landsbygdens ambassador
Du har all makt att presentera dig sjalv som en ambassador for landsbyg-
dens varumarke, du har stod fran oss alla.

10. At inte gul sné

Nar du forsvarar landsbygden, kom ihdg det gamla talesattet. Om du brot-
tas med en gris blir bdda smutsiga, men grisen gillar det. Det finns entusi-
astiska utvecklare, fokusera pa dem mer an cyniska och envisa .
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\\Landsbygden lever
i manniskorna!
Tack.




